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Resumen Ejecutivo

Los resultados de las encuessiendo sede del WTTC y eldebido a que gran parte de
tas realizadas como asi tam-G20. las salidas se explican por la
bién los principales indicado- Sin embargo continla la ten- pérdida de competitividad en
res turisticos a nivel macrodencia de un turismo emisivo relacion a destinos del exte-
muestran una mejora en prac-creciendo exponencialmenterior.
ticamente todas las variablesy un receptivo creciendo alos aumentos en las tarifas
en relacion al mismo periodo una tasa mucho mas modera-de los servicios energéticos,
del afio anterior. El fin de da. Esto implica una impor- del transporte y el nivel de
semana extra largo fue clavetante salida de capitales yinflacion preocupan para los
generando un impacto positi- genera preocupacién respectoproximos meses, ya que im-
Vo para el sector. al objetivo planteado por el pactara negativamente en la
El Turismo Receptivo conti- Mintur de revertir el signo estructura de costos como asi
nda en aumento, y la Argenti- negativo de la balanza turisti-también en el poder adquisiti-
Otros datos economicos 3 na continua posicionandose ca. A su vez manifiesta el de-vo de una gran parte la socie
de interés turisticamente ante el mundo terioro del turismo interno dad.
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Argentina: Principales Indicadores Econdmicos de Impacto Hotelero
Inflacion

0 .
T2,3 / 0 En marzo de 2018 respecto al mes anterior. Fducacion NG | 3, 3%
Equipamiento y mantenimiento del hogar  IEEEEG—_—— 4,5%

La variacién del IPC Nacional registrada en el mes de marzo Prendas de vestir y calzado  G—— ,1%

se explica por un alza de 2,2% en los precios de los bienes y de Comunicacién N 7 7%
2,7% en los servicios. Analizando las principales apert Nivel General I 2.3%
indice, los rubros que registraron incrementos mas elevados Alimentosy bebidas no alcohdlices NI 2 35%

fueron: Educacion (13,8%), Equipamiento y mantenimiento
del hogar (4,5%) y Prendas de vestir y calzado (4,4%). El resto
de las categorfas mostraron incrementos que rondaron entre

0,6%y 2,7%.

Otros bienes y servicios IEEEE 1,9%
Restaurantes y hoteles M. 1,8%
Transporte NN 1,5%

Salud W 1,3%

En el mes de marzo, la tasa de inflacion volvié a situar Recreacidn y cultura NN 1,2%
en un nivel elevado, tal como sucedié en el mes de feb Bebidas alcohdlicas y tabaco W 0,7%
ro. Este repunte en los primeros meses del afio ha llevs Vivienday servicios basicos M 0,6%

a que el Banco Central continle manteniendo elevada la
tasa de interés de referencia con la intencion de disminuir
las presiones inflacionarias. Sin embargo, los aumentos de las tarifas de los servicios publicos pautados para los proxi-
mos meses hacen creer que la tasa de inflacion seguird cercana a los niveles registrados durante el primer trimestre,
poniendo en riesgo el cumplimiento de la meta de inflacién del 15% establecida para este afio por el organismo mone-
tario.

Gréficol | IPC - Marzo 2018 (var % respecto al mes anterior)
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Tipo de cambio

$20 ) 25 es el valor del tipo de cam- do mantenerla en 27,25% al igual que en  mantener alta la tasa de interés de refe-
bio de referencia del peso/ddlar estadou- los dltimos dos meses, luego de haberla  rencia frente al moderado repunte infla-
nidense al 25 de abril de 2018 (ddlar ma- bajado desde 28,00% en enero. Asi, se cionatio tegistrado en el comienzo del

yorista, BCRA). consolida la postura del Banco Central de  afio.

Luego de haber superado el techo de los ;g
$20 en el mes de febrero, el tipo de ¢ $20,25

bio mayorista se mantuvo cercano a ese 520,00 520,19
nivel, pero inducido por las intervencio- !
19,00
nes del Banco Central en el mercado de °

cambios para evitar que la cotizacién siga $18.00

subiendo. Durante el mes de abril el tipo $17,1
. . 17,70
de cambio mayorista se mantuvo entre 517,00 517140517’,51S

$20,15 y $20,25.

$17,18

$16,00
Respecto a la tasa de interés de referencia 515}91515 .
: ,71315,62
(tasa de operaci o %50 P15 15 3481552
. . A A AT A A A A A A A D D e e WD
. O, A SR AR R 4 PR S
autoridades del Banco Central han decidi & FF T EE S S

Grafico 2Evolucion del Tipo de Cambio de referencia Enero 2017— Abril 2018. Promedio mensual

T 1 06,40/ 0 es el alza acumulada del tipo de cambio de referencia al dia 25 de abril del corriente afio, en relacion al dia previo

a la correccién cambiaria del 17 de diciembre de 2015.

Competitividad

Con los datos disponibles al 25 de abril se 140,0
observa un empeoramiento en la competitivi-
dad de nuestro pais respecto al mes anterior, 1500
medida tanto a través del Indice de Tipo de
Cambio Real Multilateral ITCRM) como por
el Indice de Tipo de Cambio Real Bilateral 1100

(I TCRB) con Brasil

120,0

Cambio Real (ITCR) sintetiza cé6mo es la " 102,2
relaciéon de precios entre una misma canasta 500

de bienes y servicios medida a precios domés- 2.0
ticos y a precios de otros paises, ajustada por 80,0

el tipo de cambio correspondiente. EI ITCR

multilateral mide esos precios respecto a un 70,0’0 B R I R R S S SR
conjunto de pafses, mientras que el ITCR L A A R A A I S
bilateral lo mide respecto a un pafs en particu- su

lar. Cuando el ITCR sube (se deprecia), mis  Grafico 3Evolucién del Tipo de Cambio de referencia Enero 2017— Abril 2018. Promedio
barato es nuestro pais respecto al resto, es mensual
decir que nos volvemos mas competitivos;

mientras que si el indice baja (se aprecia) ocurre lo contrario.

En el caso de ITCRM, la apreciaciéon fue de 4,39%, mientras que la
del ITCRB con Brasil fue de 6,10% en relaciéon al mes de matzo.
Luego de haber mejorado sustancialmente entre diciembre de 2017
y febrero de 2018 producto de la fuerte escalada del tipo de cambio
durante esos meses, la competitividad de la economia argentina
volvi6 a empeorar, al estabilizarse la cotizacién del délar y debido a
la nueva suba del nivel general de precios (las dos variables que de-
terminan el ITCR).

al.
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Otros datos econdmicos de interés (UDETI)

Délar vendedor 29T ——— Real Vendedor
S~
$20, 48 100 = $6,34
A125/04/2018 k Al 25/04/2018
+29,54% Interanual ‘EA‘S/ +3,7% Interanual
Fuente: Banco Nacion k o Fuente: BCRA
Reservas BCRA Soja (ton.)
US$ 62.185 M USD 377,55
Al 25/04/2018 Al25/04/2018

+22,57% Interanual -0,08% Mensual

Fuente: BCRA Fuente: CIARA
Tasa de Pases (a 7 dias) Merval
29.491 puntos
Tasa 27,25%
Al 25/04/2018 Al25/04/2018
Fuente: BCRA -6,5 % Semanal

Fuente: Ambito

Encuesta de Turismo InternaciéN8IECFebrero 2018

+4 9% (var. i.a.)Turismo receptivo +14,3%var. i.a.Yurismo emisivo

En el mes de febrero de 2018 se estimaron 196,0 mil llegadas de turistas no residentes a la Argentina, con un incremento inter-

anual de 4,9%. Las salidas al exterior alcanzaron un total de 484,4 mil turistas residentes, con un aumento interanual de 14,3%.

1 Pais de Origen 1 Estadia promedio

Las llegadas de turistas europeos ascendieron a 52,6 La estadfa promedio de los turistas no residentes fue
mil, cifra que representé una disminucién interanual & % 14,2 noches. La mayor
de 1,1%. Se destacan también Brasil y “Estados * 9 -7 en los turistas residentes en el grupo de pafses de
Unidos y Canad4”, con 34,0 mil y 29,0 mil llegadas 'ﬂ “Resto de América”, 23,8 noches, y en Bolivia, 19,7
de tutistas no residentes y un incremento de 26,6% noches. Las pernoctaciones de los turistas no residen-
y 2,5%, respectivamente. tes sumaron 2.521,0 mil noches, 9,8% menor que en

febrero de 2017.

En el primer bimestre de 2018 se observd un incremento interanual mayor en la salida de turistas residentes al exterior

(17, 3%), en comparaci-n al incremento que hubo en |
hecho se ve reflejado en el saldo que tuvo la balanza turistica durante ese periodo, el cual resulté negativo en 491
personas, siendo un 28,8% mayor que el déficit que hubo en el mismo periodo del

emisivo creciendo exponencialmente y un receptivo creciendo a una tasa mucho t ’
moderada. Esto implica un deterioro del turismo interno debido a que gran parte [
las salidas se explican por la pérdida de competitividad en relacion a destinos del ]
terior. A su vez implica una importante salida de capitales y genera preocupacion 1
pecto al objetivo planteado por el Mintur de revertir el signo negativo de la balar
turistica. La buena noticia es que el turismo receptivo continia en aumento y ayud
mejorar niveles de ocupacion y rentabilidad en una parte del sector.

anterior.
De esta manera, continGa la tendencia observada durante 2016 y 2017, con un tul ',

a
600
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Encuesta de Ocupacion HotdleR2EG Febrero 2018

+3,5% (var. i.a.Pernoctaciones

Para febrero de 2018, se estimaron 5,5
millones de pernoctaciones en estableci-
mientos hoteleros y parahoteleros. Esto
implica un aumento de 3,5% respecto
del mismo mes del afio anterior. Las
pernoctaciones de viajeros residentes se
incrementaron 3,1% y las de no residen-
tes 6,0%.

El total de viajeros hospedados fue 2,1
millones; se increment6é 2,1% con res-
pecto al mismo mes del afio anterior. La
cantidad de viajeros residentes aumentd

Los viajeros hospedados residentes eli-
gieron mayormente la regién Buenos
Aires, la cual concentré 31,7% del total
de pernoctaciones; en segundo lugar se

1,3% y la de no residentes 5,9%. Los @bicé la region Cordoba con 18,4%.

millones de viajeros residentes represen-
taron 80,9% del total de viajeros hospe-
dados.

El mayor numero de pernoctaciones de
viajeros residentes provino de la region
CABA vy partidos del Gran Buenos Ai-
res: 37,1%.

AirBnbd Precios para Vacaciones de Invierno 2018

A continuacion, se presenta una tabla con la tarifa promedio por noche de un apartamento
de un dormitorio (no a compartir) para dos personas en la semana del 14 al 20 de julio de

2018. Si bien I a amplitud de Il a ofer

dio es significativo para evaluar las condiciones de competencia a las que se enfrenta un

hotel.

Destino Julio 2018

Ciudad de Buenos Aires 1558.00 San Martin de los Andes 2878.00
Colén 1351.00 San Miguel de Tucuman 1734.00
Cordoba 1156.00 San Rafael 1637.00
La Falda 1664.00 Jujuy 1314.00
Mar del Plata 1485.00 Tandil 1801.00
Mendoza 1542.00 Termas de Rio Hondo 2518.00
Neuquén 1398.00 Tigre 2182.00
Pto. Iguazd 1650.00 Ushuaia 1858.00
Pto. Madryn 1612.00 Villa Catlos Paz 1762.00
Posadas 1574.00 Villa Gesell 2088.00
Rosario 1320.00 Villa la Angostuta 3369.00
Salta 1802.00 Pinamar 2683.00
Bariloche 3596.00 Mina Clavero 1522.00
San Juan 1148.00 Villa General Belgrano 1956.00

TABLA 1 | Tarifa promedio Airbnb en Pesos — Vacaciones Invierno 2018

Resultados y Analisis de Encuesta AHT | MARZO 2018

Reservas

% Ocupaci -n

Rentabilidad
Tarifa en ARS$
Tarifa en USD

Comparacion Interanual

T =

6 3 % 13 % 24 % ,
68 % 20 % 12 % <>
40 % 23 % 37 % @
17 % 65 % 18 % ¢
26 % 54 % 19 %

TABLA 2 | Resumen de resultados
80 % 8 % 12 % de la encuesta
55 % 24 % 21%
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Ocupacion Hotelera

Durante el mes de marzo las regiones que
mostraron los porcentajes de ocupacién mas
elevados fueron la Ciudad de Buenos Aires,
con una ocupacién promedio de 74,1%,
seguida por la regién Centro y por el Litoral,
con niveles de 68,4% y 61.6% respectiva-
mente. Los niveles de ocupacién mas bajos

se registraron en la Provincia de Buenos CENTRO  CIUDADDEBSAS  LITORAL PATAGOMIA  PCIA. BUENOS

Aires (52,6%) y en la Patagonia (56,8%). ARES

Grafico 4 | Porcentaje de ocupacion promedio por region

Respecto a la comparacion con los niveles registrados en 2017, las regiones que presentaron datos mas alentadores fueron el
Litoral, la regién Centro y la Patagénica, donde las encuestas sobre ocupacién mostraron que el 100%, el 88% y el 76%, res-
pectivamente, de los establecimientos aumentaron sus niveles. En la provincia de Buenos Aires se observa la situacién contra-

ria, en donde el 40% de los encuestados afirmaron que su ocupacion disminuyo.

MAumenté HDisminuyé ©Se mantuvo MAumenté HDisminuyé HESe mantuvo
=
18% - )4 15% 13%
- 20% 15% -
Q,
| —_ o 19% 25%
a— S— a—
CENTRO LTORAL PATAGONIA  CIUDADDEBSAS  NOA FCIA.BUENOS Boutique 3 Estrellas SEstrellas 4 Estrellas Apart Hotel

Grafico 5 | Ocupacion por region y por categotia
La ocupacion por categorfa muestra un panorama bueno en todos los establecimientos, y particularmente en los de 5, en don-
de mas del 80% de los encuestados respondi6é que la ocupacién aumentd. En los hoteles Boutique hubo resultados menos
optimistas, ya que el 40% de los encuestados respondié que la ocupacion disminuyé respecto a igual periodo del 2017.

Rentabilidad Hotelera

M Disminuyd M Se mantuvo kM Aumento

La rentabilidad hotelera en el mes de marzo muestra un

- . PCIA. BUENOS AIRES
panorama alentador en la region del Centro y el Litoral,

debido a que hubo mas de 60% de casos que respondie- NOA
ron haber aumentado su rentabilidad en relacién al afio
. . CIUDAD DE BS AS
anterior. En las que hubo una mayor cantidad de estable-
cimientos que disminuyeron su rentabilidad fue la provin- PATAGONIA
cia de Buenos Aires y NOA, con un 60% y 46% de casos LITORAL
respectivamente. Analizando lo ocurrido por categoria de
CENTRO

establecimiento, se observa que en las categorias Apart y 4
estrellas }.u.lbo un porcentaje elevado de cz.lsos en los que Gréfico 6 | Rentabilidad por region
la rentabilidad aument6 respecto a la registrada en 2017.
En el resto de las categotias los resultados son mds dispa- HDisminuyd  HSemantuve  MAumento
res, con un porcentaje similar entre los establecimientos
que aumentaron, mantuvieron y disminuyeron su rentabili-
dad. Analizando lo ocurrido por categoria de estableci-
miento, se observa que en las categorias Apart y 4 estrellas

hubo un porcentaje elevado de casos en los que la rentabi- 13%

lidad aumento respecto a la registrada en 2017. En el resto

de las categorias los resultados son mas dispares, con un 38%

porcentaje similar entre los establecimientos que aumenta-

ron, mantuvieron y disminuyeron su rentabi]jdad. Boutique 3 Estrellas 5 Estrellas 4 Estrellas Apart Hotel

Grafico 7 | Rentabilidad por categoria
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Tarifas en AR$ y Délares

Tarifa en ARS Tarifa en USD
Las tarifas en pesos aumentaron en el 80% de los

casos, en linea con el repunte inflacionario registrado -
en lo que va del afio. Sin embargo, como se vio en la 55.17%
seccion anterior, estos aumentos permitieron recupe-

rar parcialmente la rentabilidad del sector. Respecto a 20,10% 205
las tarifas en délares, hubo 55% de establecimientos , 11,29% i

que aumentaron sus precios, mientras que el 24% los D | i
mantuvo igual y el 21% los disminuyé. Los valores se mantuvo Auments Disminuyd sementure Aumento Dy
mas elevados se tregistraron en el Litoral, con una

tarifa promedio de $3.081, y en la provincia de Bue- Grafico 8| Tarifas en AR$ y USD
nos Aires, con una tarifa de $2. 415 Las regiones en

donde se registraron los 7
precios mas bajos fue-

ron el NOA vy la regién o

NI s $2.384 $2.415
Centro, con un importe g O =" $1.920 52,056 $1.905
promedio de $1.905 y/. %= '
$1.920 respectivame ——ug
te. S IS
Recursos Humanos Empleados

La regién que mas recursos

CENTRO  CIUDADDEBS  LITORAL NOA PATAGONIA PCIA. BUENOS
humanos fijos emple6 fue la AS AIRES
Ciudad de Buenos Aires, Gréfico9 Tari fa promedi o en
con una plantilla de 701
personas, seguida por la
Patagonia, con 544 trabaja- 800 3 100
dores empleados. La region 700 Zg
que menos recursos fijos utiliz6 fue la provincia 600 0
de Buenos Aires, con 197 trabajadores. A su 500 50
vez, la regién que mas RRHH fijos utiliza por 400 50
establecimiento es el Litoral con 97 empleados 300 10
en promedio. Analizando cémo variaron esos 200 38
recursos en las distintas regiones respecto a los 100 i 10
empleados cn 2017, s¢ Obsewa que en cast to- v CENTRO LITORAL PATAGONIA  CIUDAD DE BS AS NO, PCIA. BUENCS 0
das hubo un elevado porcentaje de casos que AIRES
mantuvieron su cantidad de RRHH ﬁj05~ La ® Cantidad de RRHH fijos @RRHH promedio por establecimiento

regién en donde hubo mids establecimientos

que disminuyeron su dotacién de empleados Gréficold Cantidad de Recursos Hum
fijos fue en la Ciudad de Buenos Aires, con un

50% de casos.

EDisminuyé ®Se mantuvo WAumentd M Disminuyé ®Se mantuvo WAumentd
Respecto a lo ocurrido por categoria de estable-

anos

cimiento, se evidencia una tendencia similar, poasuenosaies — ] Avar ot

con un elevado porcentaje de casos que mantu- Non 2B o

vieron sus RRHH fijos. La categoria que tuvo el e ]|

un mayor porcentaje de establecimientos que e —/ sesrells
respondieron haber aumentado su dotacién fija PATAGONIA - sy e

de empleados fue en los hoteles 5 estrellas, con LITORAL 3Estrellas g —

un 29% de casos. - . Boutique BT 50%

Analizado la cantidad de recursos humanos

extras empleados en cada region, se observa

que los establecimientos que mas aumentaron Graficol] Cantidad de Recursos Humano:s

el nimero de empleados contrataron para com- port categotia

plementar su plantilla fija fueron la provincia de
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Buenos Aires y la regién Centro, con 187
y 169 trabajadores respectivamente. Las
regiones en donde se contrataron menos
recursos extras fueron el NOA vy la Pata-
gonia, con sélo 47 y 60 empleados extras

respectivamente.

Haciendo el analisis por region se eviden-
cian resultados que en la mayorfa de las
regiones hubo un elevado porcentaje de
establecimientos que mantuvieron la mis-
ma cantidad de RRHH extras que en
2017. Los resul
obsetrvaron en el Litoral, en donde el 60%
de los casos aumentaron sus RRHH ex-
tras. La Ciudad de Buenos Aires y la Pata-
gonia fueron las regiones en las que hubo
un mayor porcentaje de establecimientos
que redujeron el nivel de RRHH extras,
con un 29% y 24% respectivamente.

Respecto a los recursos humanos extras
por categoria, se observa que en la mayo-
rfa de las mismas hubo un alto porcentaje
de establecimientos que decidieron man-
tener la misma cantidad, destacindose los
hoteles 3 estrellas y Apart hotel, en donde

tado

CENTRO LITORAL

H RRHH extras

37
27 3
2
2
1
1
m
0 0

PATAGONIA CIUDAD DE BS

4

o

w
w

o

w

o

w

o

NOA PCIA. BUENOS

AS AIRES

@RRHH extras promedio por establecimientos (eje der.)

Gréfico 12| Cantidad de Recursos Humanos Extras empleados por region

HSe mantuvo HEDisminuyé B Aumentd

PCIA. BUENOS AIRES
NOA o 3

CIUDAD DE BS AS 3 o
PATAGONIA
LITORAL

0% "20%

CENTRO o o

il

HSe mantuvo EDisminuyé M Aumentd

Apart Hotel 14% "19%

{ =A
1=
N
! i

4 Estrellas b

5 Estrellas 21% 36%

3 Estrellas 80% 20%

Boutique 60% 20% 0%

el 80% y el 71% de los encuestados sostu- Graficol3y Cantidad de Recursos Humanos K
vieron que mantuvieron los recursos humanos extras respectivamente. Los resultados mas alentadores se observaron los hoteles
de 4y 5 estrellas, en donde el 31% y el 43% de los establecimientos aumentaron sus recursos extras empleados respectivamente .
Conclusién
Los resultados de | as encuestas realizadas en el mg
bles en relacion al mismo periodo del afio pasado. Parte de esto se explica por el fuerte impacto positivo que gener,

fin de semana extra largo de Semana Santa.

El incremento en el precio de las tarifas tanto en pesos como en délares, sumado a la mejora en los niveles de ogu
cion permitié mejorar la rentabilidad del sector hotelero en casi todas las categorias y en todas las regiones analiza
das, salvo en la provincia de Buenos Aires .

Novedades que Preocupan e llusionan

Inflacion y tarifas: Principales preo-

cupaciones segun encuestas

Los estudios de opinién
publica marcan que su
efecto  social

podtia

crecer cuando lleguen

las facturas con subas,
pero que es bajo su impacto sobre el

Gobierno. El malestar por los aumentos

del gas, la electricidad y el agua y la infla-
cion persistente no es el Gnico efecto de
los ultimos anuncios y de la fuerte reper-
cusion politica de estos dias, apuntan los
especialistas. También impacta en las
expectativas sobre la situaciéon econémi-
ca del pafs. Para Lucas Romero, director
de Synopsis, hay otro factor que compli-

ca el panorama: el hecho de que, aunque
la mayoria de las paritarias esta resuelta,
los aumentos salariales son escalonados y
no llegaron del todo a los bolsillos, ade-
mas de que quedaron por debajo de la
inflacién proyectada para este afio. La
suba de precios acumulada en el primer
trimestre (6,7%) es casi la mitad de la

Xt

ra
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prevista por el Gobierno para todo 2018
(15 %) Tambi ®n
bios en torno a la percepciéon sobre la
capacidad de compra. En octubre pasa-
do decia poder comprar menos que an-
tes el 53%. En abril el porcentaje trep6 a

65%.

No obstante, hay consenso entre los

que el enojo social con el aumento de
tarifas no pareciera afectar seriamente al
Gobierno porque, por un lado, entre sus
votantes la estrategia de remarcar que las

subas son "dolorosas pero necesarias”

INFORME MENSUAL HOTELERO

dio buenos resultados, y por otro pare-

| s @pacialismd @onsdtelds, eqoet afirma@ a ¢iera que debido a cémo estaban las

variables econdmicas al momento de
asumir, “este gobierno logré un vinculo
con la sociedad por el que puede pres-
cindir de la aprobacién econémica mas

que otros gobiernos”.

Fuente www.lanacion.com.ar €SCrito por Lucrecia Bullrich

Més extranleros Vlalaron al interi%resenta un Crecimiento del 270/0 in_

del pais

Segtn los datos estadis-

(-

ticos elaborados por la
Empresa Argentina de
Navegacion  Aérea
(EANA), a partir del
Sistema Integrado de

Aviacién (SIAC), durante matrzo pasado
viajaron 1,20 millones de pasajeros en
vuelos comerciales de cabotaje, lo que
representa un 16% mas respecto del
mismo mes de 2017. En tanto, si se
contabiliza los vuelos de cabotaje e in-
2,61
millones de pasajeros, un 13% mds que

ternacionales, hubo en total de

en el mismo mes de 2017. Dentro de los
hubo 211 mil
pasajeros que volaron desde o hacia

vuelos internacionales,

acropuertos del interior del pafs, lo que

teranual (166 mil pasajeros en marzo de

2017).

El turismo fue un importante factor en
el crecimiento de pasajeros que tuvo el
mes de marzo. En los dias de Semana
Santa y el feriado del 2 de abril por el
Dia del Veterano y de los Caidos en la
Guerra de Malvinas, se trasladaron en
avién unos 500 mil pasajeros en servi-
cios comerciales domésticos e interna-
cionales, unas 82.700 personas por dia.
Comparando este dltimo valor con el
promedio para el mismo perfodo de
receso del 2017, hubo un incremento

del 18%.

Siguiendo la tendencia de meses anterio-

res, se registraron importantes creci-

WTTC y Turismo G20: Apoyo a |m@és; quien anuncié a Mauricio Ma-

tibn v nuevas inversiones

WTTC: Frases como
dadero lider para nuestra industria”,
pronunciada por el CEO de Hilton,
Christopher Nassetta; o “Hace tres o

cuatro afios nadie asociaba a Argentina
con Turismo y hoy todo el mundo esta
en Buenos Aires”, dicha por el propio
secretario general de la OMT, Zurab
Pololikashvili; hasta “En los ultimos 12
afios Argentina estaba cerrada y los in-
versionistas preocupados. Hoy el pais
esta de moda y los empresatios entusias-
mados con la transformacién”, dicha
pot la CEO del WTTC, Gloria Guevara;
revelan sin dobleces el respaldo politico
que el mundo de los negocios le ofrece
al actual gobierno nacional. A ese clima,
palpable en la primera jornada de la
Cumbre Mundial del Consejo Mundial
de Viajes en Buenos Aires, se sumo la
promesa de acompafiar el compromiso
con la billetera. Fue el propio CEO de
Hilton, uno de los 103 capitanes de la
industria que se dieron cita en Puerto

cri (presente en la apertura) que en el
CFIMO de 1 a 5 afios 15 eégresas hderes

Uss o it Sol-
llones en el sector y crearan un estima-
do de 300 mil puestos de trabajo. Con-
sultado por este medio, Guevara dijo

1nvert1ran un totsﬁ 36

que se trata de inversiones confirmadas
en hoteles, tecnologia, cruceros y aero-
lineas. De hecho, ampli6 que hay otras
30 compaf?as
interés en desembarcar o ampliar sus
inversiones en el pafs.

En el marco de la reunién de ministros
de Turismo del G20 que se realiza en la
ciudad de Buenos Aires, presidida por
Argentina, se manifesté6 una declara-
cion trascendental junto con otros esta-
dos invitados, los representantes de la
Organizacion Internacional del Trabajo
(o1 1), I a Organ
Turismo (OMT) y el Consejo Mundial
de los Viajes y el Turismo (WTTC),
con especial foco en el rol del turismo
en el desarrollo sustentable como mo-
tor para el empleo en todo el planeta,

| Plgigoy de giear

mientos en la cantidad de pasajeros en
rutas de cabotaje que no pasan por los
aeropuertos de Ezeiza ni de Aeropar-
que. Por ejemplo, la conexioén Bariloche
— El Calafate tuvo un incremento del
62%, CSabobaa del

-Bariloche, 104% y Coérdoba-Jujuy, del

75%; entre otras (todas en ambos ser

dos). En el plano internacional, el total
de pasajeros que volé el mes pasado

crecido un 11% contra marzo del 2017

(1,41 vs. 1,27 millones de personas, I

pectivamente). Adicionalmente, en el
mes, 211 mil pasajeros volaron desde/
hacia el exterior desde los aeropuertos
del interior del pafs. Entre ellas, las rutas
mas utilizadas son las que unen las ciu-
dades de Cérdoba y Mendoza con San-
tiago de Chile: con 34 y 30 mil pasaje-

ros, respectivamente.

asi como en la promocién de un fuerte
crecimiento —sostenible, equilibrado e
_ inclusivo— del sector a nivel global, base
para el trabajo decente, el crecimiento
sostenido y el bienestar de las socieda-
des. El compromiso de la Declaracion
de Ministros de Turismo del G20 2018
abarca promover politicas que faciliten
el progreso de la innovacién en el turis-
mo; asi como establecer centros de in-

g U e ndvadidh Bulis®d) incé&dvdd F BrSg@-r

mas para estimular la innovacién y el
emprendedurismo, y permitir conectar
ecosistemas que vinculen empresas
emergentes con empresas principales,
inversores y gobiernos. También se pro-
puso alentar a los lideres del G20 a in-
cluir el turismo como una prioridad en
la agenda del grupo, por su capacidad de
cumplir con los

mds y mejores
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empleos, asi co-
mo generar un
flujo de trabajo
especifico con el

G20.

TOURISM
COUNCIL

164 %
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Algunos indicadores favorables
Viento de Cola | Leve mejora en Marzo

Durante el mes de marzo el indice TWIN
mostrd una leve recuperacion alcanzando
un valor de 139 versus 135 en febrero. Es
decir, sigue soplando viento de cola. Fl
indice AGRO aumenté 4,2% mientras
que el indice FREM cay6 0.3% (frente a
una caida de 12,4% en febrero). Aunque
se mantuvo la tendencia del mes anterior,
mercados de commodities en alza y mer-
cados financieros a la baja, el efecto com-
binado en este caso fue positivo. Lo pri-
mero es consecuencia, en alguna medida,
de la sequfa en la Pampa Humeda
(particul armente
la soja) mientras que lo segundo refleja el
nerviosismo de los inversores frente al
creciente proteccionismo de Estados Uni-
dosEn cuanto a los mercados de commo-
dities, el anuncio reciente de China que
impondra aranceles a la soja norteameri-
cana ha tenido un impacto negativo sobre
los precios (casi 5,3%). Esto permite su-
poner un escenatio global menos favora-
ble para Argentina en los proximos me-
ses.

Tendencias

Estimador Mensual de Actividad Economidenfasen Supermercados y Shoppings |

suba

En febrero de 2018, el Estimador Men-
sual de Actividad Econémica (EMAE)
crecié 5,1% respecto a febrero de 2017.
El indicador desestacionalizado cayé 0,2%
respecto a enero de 2018 Las ramas que
mas incidieron en la variacién anual regis-
tradas por el EMAE en febrero 2018 fue-
ron: “Comercio mayorista, minorista y
reparaciones”, “Industria manufacturera”
y “Actividades inmobiliarias, empresaria-
les y de alquiler”. La unica que experimen-
t6 una variacioén negativa fue “Pesca”.

didice de Brpdiceion Inagstriak/ Ler bigigsige €41 &

+ marzo

El estimador del Indice de Produccién
Industrial (IPI) arroj6 valores positivos en
el primer bimestre del afio con un creci-
miento del 3.9% respecto al mismo perio-
do del afio pasado. Para el mes de marzo
el crecimiento interanual fue del 3% y su
valor desestacionalizado nuestra una me-
jora del 1% al mes anterior.

Febrero

Las encuestas de Centros de Compras y
de Supermercados difundidas por el Indec
mostraron datos positivos. Por caso, la
que refleja la actividad de los shoppings
mostré un alza de 6,6% de las ventas a
precios constantes, el mejor dato en los
ultimos cinco meses. Lo mas vendido en
los centros de compras, fueron electrodo-
mésticos, articulos electrénicos y de
computaciéon (40,1%), ropa y accesorios
deportivos (33,9%), muebles, decoracion
y textiles para el hogar (23,9%) y juguete-
ria (20,2%).

de

En tanto, el relevamiento del segundo
mes del afio entre los supermercados mi-
notistas indicé un

de 1,5%,

luego de un enero

avance

muy negativo. Es, a
su vez, el mejor
dato desde septiem-
bre pasado.

El 65% de los millenials tiene apps de viajes en sus moviles y alli se informan.

La Best Day Travel Group, agencia de viajes receptiva y online lider en Latinoamérica, con 6 marcas especializadas en modelos de
negocios enfocados al sector de viajes y turismo, comparte su Business Intelligence Report, correspondiente al mes de abril, con
interesantes datos relacionados con los Millenials, viajeros en el mundo: sus razones para viajat, sus redes y otras tendencias in-

teresantes.

Mas del 50% de los Millenials han publicado una foto o video de sus vacaciones en redes sociales. En relacion al uso de dispositi-
vos, el 43% de los Millenials revisa su celular, cada 5 minutos, durante su viaje. E1 65% tiene aplicaciones de viaje en sus moviles y

el 70% busca informacién de sus viajes en sus dispositivos méviles.

Y Razones para viajar: ' Fuentes de informacién que utilizan:
1 55% viaja para interactuar con la gente de la localidad Referencias de familia 0 amigos: 69%
1 46% disfruta de la experiencia de la vida cotidiana en el lugar ¢ s;ios de Viaje: 67%
1 43% decide viajar para aumentar su conocimiento T Blogs y reviews: 66%
Y Caracteristicas importantes que los Millenials considerap pargele@ion del Viaje:
un destino:
T 43% m8s de dos semg
1  Gente local amistosa 1 35% de 1 a 2 semanas
T Comida 1 10% m§s de 6 meses
1 Acceso a Wifi

TENDENCIAS: Millenials viajeros en el mundo

nejoras e

nas
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